
UTAGE活用した集客自動化

五十嵐和也



今日のゴール

◆「分かった」で終わらせない。今日、最初の1個を決めて帰る。
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①  集客の自動化の「全体像」が分かる

②  UTAGEで何ができるか、「地図」を持って帰る

③  自分が最初に作る「1個」を決める



実は、志師塾もこれで回している

◆今日の話は机上の理論ではない。志師塾自身が、UTAGEで集客
を自動化している。
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・申込の受付とリスト化（手入力ゼロ）

・申込者への教育メールを自動で配信

・セミナーの予約と、前日・当日のリマインド

・個別相談までの導線

「人が毎回やる」から「仕組みがやる」へ



こんな悩み、ありませんか？

◆先生業の集客は、気づけば“手作業”だらけ。
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・申込のたびに、手でメールを返している

・セミナー前日に、一人ずつリマインドを送る

・申込者の氏名・メールを手で表計算に転記している

・集客・事務に追われ、本業の時間が減っている

・「自動化したい」が、何から始めるか分からない

一つでも当てはまるなら、今日の話はあなたのためのもの。



第1部 集客の自動化とは
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そもそも「集客の自動化」って何？



キラーコンテンツ

「集めて、教えて、売る」仕組みをつくる
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先生業の「時間」の現実

◆集めて・教えて・売る作業に時間を奪われ、本来の“価値提供”は
後回し。
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― 1日の仕事時間のイメージ ―

集客・営業 事務・連絡 本業＝価値提供

↑ ここが圧迫される

「集める」「教える」「売る」のくり返し作業に時間を取られ、
価値提供＝本業に使える時間は、ほんのわずかになる。

くり返しの作業に、時間を奪われていませんか？



集客の全体像＝「ファネル」

◆集客は「知ってもらう→教育する→相談する（申込む）」までの一
本の流れ。
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認知 見込み客 教育 相談 申込 成約

段階が進むほど人数は絞られていく＝これがファネル。

「相談」までスムーズにつなぐほど、成約は増えていく。



どこを人がやり、どこを仕組みに任せるか

◆くり返す作業は仕組みに渡し、人は「人にしかできない価値提供」
に集中する。
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人がやる（価値提供）

・個別相談・コンサルティング

・提案・クロージング

・コンテンツの中身づくり

仕組みがやる（くり返し作業）

・申込の受付・自動返信

・リストづくり（転記）

・教育メールの配信

・予約・前日／当日リマインド



ビフォー／アフター：手作業 → 自動で回る集客

◆同じ申込でも、手作業は増え続け、自動化は一度つくれば回り続
ける。
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ビフォー：手作業で回す

申込が来る 手で返信 手で台帳に転記 手でリマインド

申込が増えるほど作業も増え、人が動かないと止まる。

アフター：自動で回る

申込が来る 自動で返信 自動でリスト化 自動でリマインド

一度つくれば24時間ひとりでに回り、価値提供に集中できる。



【ワーク①】今の“手作業”を書き出す

◆あなたが今、毎回手でやっている集客の作業を、思いつくだけ書
き出しましょう。
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ワーク

考えるヒント

・申込が来たときの対応・お礼メール

・セミナー前日・当日のリマインド

・申込者リストの作成・更新（転記）

・見込み客への案内・フォロー連絡

多いほど、自動化できる余地が見えてきます。



UTAGEとは？＝道具が1つになった箱

◆UTAGEは、集客に必要な道具が“ぜんぶ入った箱”。

Copyright 志師塾 All Rights Reserved. 11

UTAGE

LP・フォーム メール配信 LINE配信

予約・イベント 会員サイト 決済



UTAGEとは？（紹介動画で全体像をつかむ）

◆まずは公式の紹介動画で、UTAGEの全体像をつかむ。
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UTAGE 紹介動画

qr_video.png

▲ ここから視聴（スマホはQR・PCはクリック）

https://utage-system.com/p/eE3oLZbDaYUj


UTAGEで1つにまとまるもの

◆別々に契約・管理していたものが、1つの料金・1つの管理画面に
まとまる。
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これまで（バラバラ）

・LP作成ツール

・メール配信サービス

・LINEツール

・予約システム

・決済サービス

UTAGE（ぜんぶ入り）

・LP・フォーム／メール・LINE

・予約・イベント／会員サイト

・決済まで一つで完結

・＝1つの料金・1つのID



料金（導入を判断する材料）

◆まずは月9,700円の「ライトプラン」から、小さく始められる。
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一般（公式通常） 志師塾の紹介

プラン スタンダード ライト（一般非公開）

月額
19,700円

（税込21,670円）
9,700円（税込）

初期費用 0円 0円

無料お試し 14日間 14日間

主な上限 すべて無制限
読者3,000人・
ファネル5ほか

qr_referral.png

▲ 申込はこちら（スマホはQR・PCは
クリック）

※金額は2026年6月時点。ライトプランは志師塾の紹介経由のみ申込できる。

https://utage-system.com/p/kKORJsoai5Zk/0GD4K8mRkiQy


こんな人に、UTAGEが向いている

◆無料ではない。でも“次のような人”には、結局コストも手間もお得
になる。
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UTAGEが向いている人

・他ツールの合計コストより安くな
る

・複数のツールを1つに連携した
い

・完全自動化（オートウェビナー
等）を目指す

エントリーツールで十分な人

・まずは小さく始めたい

・プロナビ・アスメル等でもOK

・必要になったら乗り換えればい
い

背伸びは不要。目的に合うものを選べばいい。



第2部 自動化の地図
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UTAGEでできること＝自動化の地図



3層で整理：集める・教える・売る

◆UTAGEの機能は「集める・教える・売る」の3つに整理できる。
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集める

・LP・フォームで受付

・申込→自動返信

・自動でリスト化

教える

・ステップメール配信

・属性で出し分け

売る

・イベント予約・受付

・前日・当日リマインド

・決済まで一本道

この3つを、UTAGEの標準機能だけで回していく。



ファネルは「ひな型」から選ぶだけ

◆UTAGEはファネルのひな型が豊富。最初はひな型を選ぶだけで始
められる。
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▼ ファネルのひな型ギャラリー（目的に合うものを選んで複製）



【集める】LP・フォームで自動受付

◆申込ページが1枚あれば、24時間ひとりでに見込み客を集める。
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▼ 志師塾の実際のセミナー申込LP（すべてUTAGEで作成）



LPは、自分でかんたんに編集できる

◆ブロックを選んでクリックするだけ。専門知識がなくても直せる。
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▼ ページ編集画面（要素を選んでその場で編集／PC・スマホ表示も切替）



【集める】申込→自動返信→自動リスト化

◆申込が入ると、自動で返信が飛び、リストにも自動で追加（手入
力ゼロ）。
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▼ 読者一覧（申込が自動で登録され、リスト化される）



既存のLPも、かんたんに移植できる

◆今あるLPは、HTMLを貼り付けるだけでUTAGEに移植できる。
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▼ 実際にUTAGEで公開しているWeb集客セミナーLP（既存HTMLから移植）



【教える】ステップメールで教育を自動化

◆一度つくれば、申込者全員に同じ順番で自動で届く。
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▼ 登録直後〜3か月後まで、7通が自動で配信される設定



【教える】シナリオ＝属性で出し分け

◆来た人の属性（ラベル）に合わせて、配信する相手と内容を自動
で変えられる。
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▼ 配信条件の設定（ラベルで対象を絞り込み＝属性で自動出し分け）



【売る】イベント予約・セミナー申込の自動受付

◆日程を並べておくだけ。申込も日程調整も自動で回る。
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▼ 多数の開催日を自動で管理し、申込もそのまま受付



【売る】自動リマインド

◆前日・当日のリマインドが、申込者全員に自動で届く。
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申込完了 前日リマインド 当日リマインド セミナー参加

送り忘れがなくなり、「うっかり欠席」が減って参加率が上がる。

一人ひとり手で送っていたリマインドが、ぜんぶ自動になる。



【売る】決済・申込までシームレスに

◆申込から支払いまで、ページを移動せず一本道。
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▼ 商品（参加費・決済）の設定画面



まとめ：ここまで全部、UTAGE標準でできる

◆ここまでの自動化は、すべてUTAGEの標準機能だけで実現できる。
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集める

・LP・フォーム

・自動返信・リスト化

教える

・ステップメール

・シナリオ出し分け

売る

・予約・リマインド

・決済まで一本道

ここまでが標準の“基本”。次は、標準だけで作る“発展形”＝志師塾のオート
ウェビナーを見てみよう。



AI伴走士のオートウェビナー化の事例
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オプト
LP

（メール）

日時
決定

事前
動画

当日
視聴

リプレイ
講座
案内

契約

（例） オートウェビナーから成約までを自動化

広告

◆広告のみで集客

»オプト単価：3000円

»広告費総額：96万円

»オプト数：320名

»成約：14名

»単価（税込）：294,800円

»売上： 4,127,200円

»ROAS：429％

◆参考（自動化前：ビフォー）

»Zoomセミナーを実施。

»成約率は40％程度。

»自動化したら成約率は15％に。

»ただ、視聴者数が激増し、成約
数はトータルでは増加。

»最初から自動化しないこと。
ライブセミナーで成果出てから。



オートウェビナーとは？＝録画を“ライブのように”自動配信

◆標準機能だけでできる“発展形”。外部ツールは要らないが、難易
度は少し高め。
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○ 毎回開催しなくていい：
録画を1本用意すれば、何度でも自動で配信できる

○ 申込者は好きな日時を選べる：
まるで毎日開催。だから参加率が上がる

○ 視聴後の販売まで自動でつながる：
案内→申込→決済→フォローまで一気通貫

だから「動画だけで成約」が24時間・自動で起きる。



全体像：“集めて・教えて・売る”を1本のファネルで自動化

◆すべて第2部で見たUTAGE標準機能。それを“フル活用”して1本
のファネルにしたのがこれ。
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集める

・①オプトインLP

・②ウェビナー日時登
録

・③LINE登録

教える

・④事前動画視聴

・⑤-1 当日ウェビ
ナー

・⑤-2 リプレイ視聴

売る

・⑤-3 講座案内

・⑥ 申込・入金案内

・⑦ オンデマンド販売

この後、1ページずつ実際の画面で見ていく。



全体像：ファネルの全ページ（管理画面）

◆これら全ページが1つのファネルにまとまり、自動でつながっている。
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▼ ファネルのページ一覧（左：全ステップ／右：各ページのサムネ）



①オプトインLP（集める）

◆無料セミナーの入口。メール登録で見込み客を集める。
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▼ オプトインLP（AI伴走士オンラインセミナー）



②ウェビナー日時登録（集める）

◆都合のいい日時を選ばせる。だから“毎日開催”のように参加でき
る。
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▼ 日時登録ページ（参加日を選んで登録）



③LINE登録（集める）

◆メールに加えLINEでも登録。二重のリマインドで参加率を上げる。
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▼ LINE登録ページ（視聴URLを確実に届ける）



④事前動画視聴（教える）

◆当日までに“事前教育”。温めてから本編に進ませる。
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▼ 事前学習動画ページ（約4分）



⑤-1 当日ウェビナー視聴（教える＝本体）

◆指定の日時に録画を自動再生。時間外は視聴できない（＝時限
制御）。
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▼ 当日視聴ページ（視聴時間外は「終了しました」表示）



⑤-2 リプレイ視聴（教える）

◆見逃した人向けに、“期間限定”で再配信する。
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▼ リプレイ視聴ページ（期間限定の再配信）



⑤-3 講座案内（売る）

◆視聴後に商品を提案。ここが“売る”の入口になる。
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▼ 講座案内ページ（AI伴走士養成講座）



【ポイント】時間が経つと、表示が自動で切り替わる

◆申込者ごとに、経過時間に応じて“見えるページ”が自動で変わる
（エバーグリーン）。
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登録 当日：視聴ページ 期間中：リプレイ
締切後：終了ペー

ジ

価格も同じ。早期割引 →（締切）→ 自動で定価に切替。

締切・価格の切替も自動。“今だけ”の緊急性が、人手なしで生まれる。



⑤-4 リプレイ視聴期限終了（時限で自動切替）

◆締切が来ると、自動で“終了ページ”に切り替わる。
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▼ 視聴期限終了ページ（締切後に自動表示）



⑤-5 視聴トラブル対応

◆見られない人向けの案内も用意。サポートも仕組み化。
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▼ 視聴トラブル対策の案内ページ



⑥ 講座申込後＆入金案内（売る）

◆申込が入れば、決済・入金案内まで自動でつながる。
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▼ 申込後の手続き・入金案内ページ



⑦-1 オンデマンドLP（ダウンセル）

◆講座に申し込まなかった人へ、ダウンセル（安価な商品）を提案す
る。
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▼ オンデマンド販売LP（ダウンセル）



⑦-2 早期割引の期限超過（価格が自動で切替）

◆早期割引の締切が過ぎると、自動で“定価ページ”に切り替わる。
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▼ 特別割引期限終了ページ（締切後は定価へ自動切替）



まとめ：ここまで全部、自動で回っている

◆ここまで全部、外部開発なしのUTAGE標準機能だけ。ただし作り
込みの難易度は高め。
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○ 集客〜成約〜フォローまで一気通貫：
人が貼り付かなくても、見込み客が育ち、売れる

○ 時限・価格の切替も自動：
締切ページ・定価切替まで、仕組みが処理する

○ 空いた時間は価値提供へ：
あなたは目の前の人に集中できる

いきなりは難しい。次は“型”に分解して、簡単なものから。



第3部 自動化の型
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自動化の「型」＝再現できるパターン



型1：申込の自動受付（最小構成）

◆いちばん簡単な型。フォームをひとつ作るだけで始められる。
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申込フォーム 自動返信 リストに自動追加

まずはこの型から。フォーム1枚で「受付の自動化」が完成。



型1の実画面：申込フォーム

◆フォームを1枚用意すれば、申込の受付が自動で始まる。
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▼ 申込フォームの項目設定



型2：見込み客教育（最小構成）

◆メールを数通用意するだけ。まずは3通から。
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登録 メール① メール② メール③…

一度書けば、申込者全員に自動で届く。あとから増やせる。



型2の実画面：ステップメール編集

◆メールを1通ずつ書いておけば、順番に自動で届く。
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▼ メール編集画面（件名・本文・送信者）



型3：予約・リマインド（最小構成）

◆日程を登録すれば、申込もリマインドも自動。
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日程を登録 申込を自動受付 前日・当日リマインド

日程調整の往復が消え、「うっかり欠席」も減る。



型3の実画面①：予約カレンダー（個別相談の場合）

◆個別相談は、申込者が空き枠を選ぶだけ。日程調整の往復が消
える。
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▼ 個別相談の予約カレンダー（申込者の画面）



型3の実画面②：日程選択（セミナー・説明会の場合）

◆セミナー・説明会は、用意した日程から選んで申し込むだけ。
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▼ セミナー日程の選択画面（申込者の画面）



型4：データ連携（最小構成）

◆バラバラの申込情報を、ひとつの表に自動で集約できる。
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いろんな入口の申込 自動で集約 1つの表にまとまる

どこから申し込まれても、情報が1か所に集まる。



型4の実画面：スプレッドシートへ自動出力

◆申込情報を、Googleスプレッドシートへ自動で追記できる。
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▼ アクション設定（申込→Googleスプレッドシートへ自動追記）



4つの型まとめ：どれも一度つくれば働き続ける

◆どの型も「一度つくれば働き続ける」のが共通点。まず1つ選んで
作る。
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型 やること 最初の一歩

型1 申込受付 フォーム→自動返信→リスト化 フォームを1枚つくる

型2 見込み客教育 ステップメールで教育 メールを3通書く

型3 予約・リマインド 予約→自動リマインド 日程を登録する

型4 データ連携 申込情報を1つの表に集約 申込を1か所に集める



【ワーク②】自分に活かせる型はどれ？

◆あなたのビジネスに活かせそうな型はどれ？気になるものを選ん
でみましょう（複数でもOK）。
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ワーク

4つの型から（複数OK）

・型1 申込の自動受付（フォーム→自動返信→リスト）

・型2 見込み客教育（ステップメール）

・型3 予約・リマインド（イベント予約→自動リマインド）

・型4 データ連携（申込情報を1つの表に集約）

ワーク①で書き出した“手作業”が減りそうな型を選ぶのがコツ。やりたいものは複数で
OKです。



＜外部連携で、さらに先へ＞
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ここから先は“伸びしろ”の話
（できたら、でOK）



外部連携：志師塾はUTAGE＋αでここまで

◆志師塾は、UTAGE標準に外部の仕組み（AI・GAS）を少し足して、
ここまで自動化している。
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志師塾の取り組み ざっくり何が起きる

申込台帳をGASで自動整形
標準の転記＋GASで重複削除・項目補完

まで

セミナー日程を「近い順」に自動表示 古い日程が自動で消え、常に最新が並ぶ

個別相談パイプライン 予約〜リマインド〜記録までを自動で連携

多層の自動バックアップ 大事なデータを定期的に自動で退避

※ ここは「伸びしろ」の例。最初から全部やる必要はない。



外部連携①：スプレッドシートをGASで自動整形

◆型4（標準）の転記に“GAS”を足すと、台帳が自動で“使える形”
に整う。
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UTAGE標準で
申込を転記
（＝型4）

GASが自動で
整形・重複削除・補完

整った台帳に
仕上がる

転記しただけの“バラバラ”を、人手なしで整えるのが外部連携。

※ ここがGAS（外部スクリプト）の役割。標準機能だけでは、ここまではできない。



外部連携①の出力先：スプレッドシート台帳

◆GASで整形され、こうして“使える台帳”に仕上がる。
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▼ GASで整形された台帳（氏名・連絡先・住所はマスク済み）



外部連携②：セミナー日程を「近い順」に自動表示

◆終わった回は自動で隠し、申込ページには常に“近い順”だけが
並ぶ。
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▼ イベント日程（近い順に自動整列・古い回は自動で非表示）



外部連携③：個別相談パイプライン

◆予約〜リマインド〜記録までを、自動で連携して回す。
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▼ 個別相談の予約カレンダー（申込者の画面。この裏で連携が自動で動く）



外部連携③：予約すると事前ヒアリングシートへ自動連携

◆予約した人へ、事前ヒアリングシートが自動で案内される。相談の
質が上がる。
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▼ 個別相談 事前ヒアリングシート（予約後に自動連携）



外部連携④：多層の自動バックアップ

◆大事なデータを、複数の方法で定期的に自動で退避している。
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○ L1：CSVを週2回 自動保存：読者・申込データを軽くこまめに退避

○ L2：APIで週1回 まるごと取得：アカウント全体を自動で退避

○ L3：四半期ごとに 全体を保管：長期保存用に丸ごとアーカイブ

すべてDropboxへ自動で保管。万一のときも安心。



外部連携で、ここまで自動運用できる

◆志師塾も、標準に少し足して、これだけのファネルを自動で動かし
ている。
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▼ ファネル一覧（一部の内部運用名は伏せています）



成長ロードマップ：まず標準で1個、慣れたら外部連携・AIへ

◆今日のゴールは“標準で1個”。あとは慣れてから、少しずつ広げ
ればいい。
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STEP 1
標準で「1個」つくる

← 今日のゴール

STEP 2
標準の自動化を増や

す
慣れてきたら

STEP 3
外部連携・AIに広げる

“伸びしろ”

完璧をめざすより「まず動かす」。慣れてから、少しずつ。



第4部 はじめの一歩
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で、あなたはどこから始める？



優先順位：効果×手間マトリクス

◆「効果が高くて、手間が少ない」ものから手をつけるのが正解。
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★ まずここから 計画して取り組む

余裕があれば 後回し

効
果

高い

低い
手間少ない 多い



よくある失敗

◆自動化でつまずくのは、だいたいこの3つ。
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× 作り込みすぎ：最初から完璧を目指して、いつまでも公開できない

× 全部いっぺんに：あれこれ同時に手を出し、どれも終わらない

× 完璧主義で出さない：「まだ早い」と寝かせ、機会を逃す



うまくいく始め方

◆うまくいく人の共通点は「小さく1つ、動かしながら直す」。
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○ 小さく1つだけ：まず1つの型に絞る。あれこれ広げない

○ まず動かす：60点でいいから公開する。完璧は後回し

○ 動かしながら直す：使いながら、少しずつ良くしていく



【ワーク③】効果×手間で「最初の1個」を決める

◆ワーク②で挙げた型の中から、効果×手間で見て「最初の1個」を
確定しましょう。
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ワーク

決め方

・効果は高い？（手作業がどれだけ減る？）

・手間は少ない？（今日からすぐ作れる？）

・「効果が高く・手間が少ない」ものを1つだけ選ぶ

・それが、あなたが今日から作る「最初の1個」

迷ったら「型1：申込の自動受付」から。いちばん簡単で、効果が出やすいです。



今日のまとめ

◆今日のゴールは3つ。ここで振り返る。
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○ 集客の自動化の「全体像」が分かった

○ UTAGEで何ができるか、「地図」を持ち帰る

○ 自分が最初に作る「1個」を決めた



自動化は、時間と機会を取り戻す

◆自動化の目的は、ラクではなく「時間と機会を取り戻す」こと。
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集客・事務に
追われる時間

自動化
価値提供・成長に

使える時間

取り戻した時間を、目の前の人への価値提供に使う。



次の一歩

◆今日決めた「最初の1個」を、14日間の無料お試しで触ってみる。

Copyright 志師塾 All Rights Reserved. 76

今日からの2ステップ

・14日間、無料で試す（料金は0円）

・紹介ページから申込む（月9,700円）

qr_referral.png

▲ 志師塾の紹介ページ（スマホはQR・PCはクリック）

完璧を待たず、まず触ってみるのがいちばんの近道。

https://utage-system.com/p/kKORJsoai5Zk/0GD4K8mRkiQy


事務連絡
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理解度チェックシートの記載

◆理解度チェックシートの記載

»https://1lejend.com/stepmail/kd.php?no=555788

»チャットにURLを張ります。
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AI伴走士養成セミナー
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継続実践会の予定

◆7月

» 日 時：2026年7月29日（水）19:00～21:30

» テーマ：AIで集客アプリを創ろう

» 講 師：五十嵐和也

◆8月

» 日 時：2026年8月24日（月）19:00～21:30

» 場 所：Zoom

» テーマ：AIで集客PDCAを自動化

» 講 師：五十嵐和也

◆9月

» 日 時：2026年9月27日（日）13:30～16:00

» テーマ：AIで動画を楽に創る

» 講 師：五十嵐和也
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※継続実践会メンバーは無料参加できます



「影響力の与え方」セミナー

◆影響力の与え方

»2026/11/16（月）19:00～21:30
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「困難の乗り越え方」セミナー
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2026/9/8（火）19:00～21:00



「本気度の高め方」セミナー
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・本気度を高める重要性
・五十嵐が本気度を高めた３つの出来事
・成長する起業家・経営者に共通する特徴
・自身の本気度に向き合う

2026/8/3（月）19:00～21:00



本資料に関するお問い合わせは、

下記宛先までお願いいたします。

運営：株式会社エクスウィルパートナーズ

Mail： customer@44jyuku.com

Tel：03-5937-2346

HP：https://44jyuku.com/

〒160-0023 東京都新宿区西新宿7-2-5 TH西新宿ビル5階

（注）ExWillPartnersの許可なしに本資料の複製・配布を禁止します。
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